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OVER LOGO EN HUISSTUL

Als school communiceren we richting uiteen-
lopende doelgroepen; elke doelgroep vraagt
een p de ‘toon’ van ¢ iceren

Van formeel tot wervend en alles ertussenin.
Een kind uit groep 8 spreken we immers
anders aan dan een wethouder, Hoe passender
de communicatie, hoe beter de boodschap
averkomt. Hoe doe je dat zonder een identi-
teit met twee gezichten te hebben?

Het nieuwe logo en de huisstij| houden hier
rekening mee. Het basislogo is een woordmerk:
| d in
lettergrepen. Helder en vriendelijk door de
onderkastletter en makkelijk uit te breiden
met de locati De basis-huisstijlkleur is
geinspireerd op de corsprong van de locaties:
een veenkleur die refereert aan de grond van
Heerenveen en Joure {veen) en Grou (klei op
veen), Samen creéren dit basislogo en de
basis-huisstijlkleur (met wit en 2wart) een apen,
vriendelijke en zelfverzekerde uitstraling.

DE S VAN SMAKEN VERSCHILLEN

De basisel worden uitgebreid met
een S van Sevenwolden als merkschild.

De S-vorm overstijgt onderwijsontwikkelingen:
het is geb d op de ontwikkelingsfase van
12-18-jarigen en staat voor hoe we op deze
leeftijd onszelf, de ander en de wereld ont-
dekken. Hoe we onze weg zoeken om onze
draai te vinden.

De zeven variaties benadrukken de diversiteit
die deze leeftijdsfase kenmerkt. Elke S kent
een eigen sfeer en refereert aan groei, energie,
vrijheid en houvast, beleven, stuiteren,
excitement, zwart-witdenken, gelaagdheid,
diversiteit. Kortom, een huisstijl waarin leer-
lingen zich gezien kunnen voelen. En 20 hoort
het: school is hun leefwereld en hun basis
voor later. Met onze nieuwe huisstijl laten we
zien dat we diversiteit en verandering cmarmen
en dat smaken mogen verschillen.
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